Universidad Nacional de La Plata

Marketing y Publicidad

3,
=

Taller Nara

Maria Florencia Codoni 14373/6 Trabajo Final Noviembre 2008



nja

¥
3
=
&
O
—
3
=

Los primeros pasos

En los comienzos (2004) Cecilia
Codoni decidié que la
orientaciéon que seguiria dentro
de la Licenciatura en Artes
Plasticas era Grabado. Junto
con esta eleccion y luego de
averiguaciones respecto de

lugares donde adquirir una

presa de grabado, viajo a

Lomas de Zamora vy la
encargo .

Luego de unos dias ya tenia
instalado su Taller de Grabado
en una de las habitaciones de

su casa, en Tolosa, La Plata.

Durante el primer afio la prensa

fue de uso personal. En los
afios que siguieron alquilaba la

prensa a perdonas conocidas.

El salto

En el 2007 alquildé un local para
instalar el actual Taller Naranja,
ubicado en calle 6 entre 62 y
63 n 1489. El taller es muy
amplio, cuenta con una cocina
y un bano pequefo; la misma
superficie de base, la tiene en
el sétano. Es alli donde realiza
transferencias.

Una ventaja es la cercania con

la Facultad la Bellas Artes, que

tiene como una de sus

orientaciones, dentro de |la
Licenciatura en Artes Plasticas,
la orientacion grabado y arte
impreso. En las otras
orientaciones como ser dibujo,
ceramica, escultura, mural y
pintura tiene en el primer afio
I[lamada

una Materia

Procedimientos, donde
también brindan los
conocimientos basicos para la
técnica de grabado vy arte

impreso.



Aspecto Legal

Tiene un contrato del
alquiler firmado en febrero
del 2007 (por tres afios), a
través de la inmobiliaria
Integral (La Plata)

También un seguro por
incendio y robo de $30.000
El local esta habilitado

como local comercial, pero

desde el Taller Naranja no
s€ Vv e,n de ) nihguna Actividades en el Taller Naranja
et IgElen Bt El emprendimiento esta gestionado sbélo por Cecilia Codoni,
estudiante de La Facultad de Bellas Artes, Licenciatura de Artes
Plasticas con orientacién Grabado.

En el Taller Naranja se realizan tres actividades: funciona como una
espacio en donde Cecilia Codoni da clases de Grabado, ensefiando
las técnicas del Grabado: xilografia, punta seca, fotoplay, serigrafia,
transferencias; en sus diferentes superficies como ser tela, madera,
papel, vinilo entre otras.

La segunda actividad esta centrada en el alquiler de prensa. En
este caso Cecilia Codoni siempre esta presente para verificar el
buen uso de la prensa y ayudar a las alumnas si lo requieren.
Finalmente, con un fin mas comercial que artistico, Cecilia realiza
transferencia en ropa. Esta actividad se realiza con un pedido
anticipado. Los grabados en tela pueden ser creaciones de ella o

modelos determinados por el solicitante.

Enseiar las técnicas de grabado: el publico que se acerca al taller para aprender las técnicas de
grabado son mujeres entre 30 y 50 afios, de clase media a alta y con una profesion fuera de lo
artistico. La mayoria tuvo anteriormente una acercamiento al arte, desde la pintura y desea incursionar
otro tipo de técnica.

Alquilar la Prensa de grabado: el publico que solicita el alquiler de la prensa son jévenes y mujeres
entre 18 y 30 anos, estudiantes de la Licenciatura en Artes Plasticas. Esta actividad surge debido a la
falta de tiempo que tienen las alumnas para terminar las entregas finales. Los meses que mas
demanda tiene es durante junio, julio, agosto, en noviembre, diciembre.

Estampar a terceros: si bien es un trabajo en serie y con un objetivo netamente comercial, Cecilia de

esta actividad obtiene también un rédito econémico para solventar sus costos.



Producciones artisticas

Ademas de las tres actividades,
Cecilia realiza grabados en
laminas, impresion en telas y
creacion de objetos, siempre
desde las técnicas de grabado y
el arte impreso. Sus
producciones estan en el Taller
por una cuestién de espacio; si
bien es una forma de darlas a
conocer, esta vertiente Cecilia la

realiza en otros espacios.

Muestras

En el aflo 2007 Cecilia Codoni
presentd sus producciones en el
Centro Cultural Islas Malvinas.
La muestra comenzd el 14 de
Diciembre pero por pedido del
Director del Centro, se extendid
hasta marzo del 2008.

En junio del 2008 fue

convocada por un grupo de

artistas llamado ArtAdas, para
participar de una exposicion en
el bar Stand Bar ubicado en 5y
49, La muestra se llevd a cabo
en el primer piso del local
durante dos semanas.

Para el afo entrante tiene
previsto realizar una muestra
en la Estacién

ubicada en 17y 71.

Provincial,

Taller Naranja
Calle 6 entre 62 y 63 n 1489

Telefono 427- 2522
Movil 15 5573176

tallernaranja.blogspot.com

La tendencia en diseiio
Durante el 2001 y 2002
surgié Gonnet Creativa con
el fin de nuclear artistas
relacionados con el disefio,
el arte y la creatividad,
diferenciandose de la Feria
Municipal de Plata Italia.
Luego surgiéo Expo@disefio,
que se lleva a cabo los
segundos domingos de
cada mes.

Estos espacios tiene vy
tuvieron gran aceptacion
en el ambito local. En la
feria del Jokey, como en la
Estacion Provincial y en
otros espacios de arte, se
prioriza la creatividad, y el
disefio. La gente que acude
busca lo singular, lo raro,

lo exodtico y lo Unico; en un

mundo de competencia.



Origen de la Marca

La muestra de Islas Malvinas se
tituld “Grabado y Arte Impreso,
Codoni”.

momento no tenia un nombre

Cecilia Hasta ese
especifico. Luego teniendo en
cuenta que en este espacio se
podia difundir el taller, y sus
actividades, se pensé un
nombre.

Cecilia para indicar a sus
allegados donde quedaba el
taller, daba la direccion; y a
modo de comentario indicaba el
color del frente “naranja”. De
este modo se fue instalando
Taller Naranja para hacer
referencia al Taller de Grabado
y Arte Impreso. A pesar de
tener definido el hombre no hay
un cartel que indica que ese
local es un taller, y que se llama
Taller Naranja.

“Taller

La marca Naranja”,

siempre aparece en color
naranja, pero aun no hay una

tipografia definida.

Sus Publicos

Teniendo en cuenta que Cecilia
Codoni estudia actualmente en
Bellas Artes, los publicos
conocen el Taller a través de

ella. También de boca en boca,

sus allegados difunden el

Taller e informan donde
queda.
Pero fuera de este circuito no

hay publicos que acudan al

Taller por wuna difusidn
comunicacional.
Segmentacion
Por un lado wun publico

definido son jovenes vy
mujeres entre 18 y 30 anos,
estudiantes y de clase media.
Por otra parte en relacion con
la actividad educativa, el
publico especifico son
mujeres entre 30 a 50 afios,
profesionales, de clase media
a alta. Sus gustos y hobbies
giran en torno al arte, como
una forma de distraccion.

En su vertiente mas
comercial, los publicos que se
acercan para solicitar
transferencias en ropa, son
mujeres entre 30 y 45 anos,
de clase media, relacionadas
con el arte, ya sea desde la
desde lo

profesién como

artistico. Este publico es
habitlue de ferias de disefio y
arte en relacion con la venta
distintos productos de arte y

disefio.

Color Naranja




Andlisis Foda

fortalezas
Cuenta con una prensa de

grabado propia.

Tiene un lugar fisico muy amplio.
Tiene definido el nombre  del
taller: “Taller Naranja”.

La duefia tiene muchos
conocimientos académicos, debido
a que esta en el ultimo afio de la
Licenciatura de Plastica.

Taller Naranja cuenta con un
teléfono de linea.

Taller Naranja tiene un Blog
propio.

La dueiia tiene otro trabajo con lo
cual el taller no es una fuente
econdmica vital.

Buena atencion.

debilidades

Falta de conocimiento y difusion
del Taller Naranja en el ambito de
La Plata.

Falta de un cartel de sefaletica
que indique “Taller Naranja”

No cuenta con publicidades en
diarios y radios de la ciudad.
Dificultad de la duena para
relacionarse con temas
econémicos.

Falta de tiempo para sacar
provecho del taller desde sus
potencialidades.

Falta para poder delegar o com
partir este espacio. Ella es la
unica encargada del Taller

Naranja.

oportunidades
La cercania fisica con la Facultad de

Bellas Artes.

Dentro del &ambito local las
actividades artisticas son mas
valoradas.

Nuevos espacios de arte y disefo
en La Plata para generar vinculos
Surgimiento desde el afio 2001 de
ferias de disefio y arte, en la Cidad
de Plata (Gonnet Creativa, Feria
Jokey, Estacion Provincial)
BUsqueda por parte del publico de
los singular y unico.

Moda de lo rustico e independiente.

amenazas
El espacio donde se encuentra

Taller Naranja es un local alquilado
hasta febrero 2010.

Las condiciones econdomicas del
pais, aumenten los materiales de
trabajo (tintas, rodillos,
reveladores) a causa de la inflacidn.
La creencia de que el grabado es
pintura.

El desconocimiento de las tecnicas
de grabado (Xilografica, taco

perdido, entre otras)



Estrategia Plan de Marketing

Objetivo General Realizar productos graficos y digital para
Dar conocer el Taller Naranja en el ambito de que en la Facultad de Bellas Artes y en
La Plata para atraer nuevos publicos. espacios de arte y disefno se difundan las

actividades que brinda el Taller Naranja.

Objetivos especificos
Relacionar al Taller Naranja con espacios

Construir un cartel para ubicar en el frente de ) - .
donde circulen publicos potenciales

Taller Naranja

Cartel

La realizacion del cartel indicador se realizard durante los meses de diciembre y enero. Teniendo
en cuenta que los restantes objetivos implican mostrar a un otro que ahi hay un espacio que se
Ilama Taller Naranja y que se realizan determinadas actividades, es fundamental comenzar con

esta accion . CoOmo llevaremos esto a cabo:

1) Contactar a un disenador para establecer junto a Cecilia la imagen del cartel
2) El disefiador debe realizar bocetos en tamafio 4A

3) Junto con la dueiia decidir el cartel final

4) Transferir el disefio a vinilo

5) Conseguir una espalera alta

6) Pegar el cartel en la pared del frente del local

Productos Graficos y Digital

El objetivo especifico dos esta pensado para difundir el Taller Naranja. Implica la realizacion de
afiches, volantes graficos y soportes digitales, para que el taller se conozca en el ambito local,
instalando los productos, en espacios donde estan publicos potenciales. Los soportes comunicaran
los datos de ubicacién del taller y las actividades que alli se realizan. En una primera etapa
(marzo y abril) se realizara la grafica y se preparara una imagen de los volantes en formato jpg
para la futura difusién por correo electrénico.

Cdémo llevaremos esto a cabo el afiche:

1) Contactar a un diseflador para establecer junto a Cecilia la imagen del afiche (en relacién con
la estética del cartel)

2) El disefiador debe realizar bocetos en tamafio 4A



3)Elaborar el contenido en relacién con el publico destinatario

4) Junto con la duefia decidir el afiche final

5) Pedir presupuesto y seleccionar un casa de impresion

6) Imprimir 100 afiches

7) Pegar el cartel en la Facultad de Bellas Artes y en espacios de arte y disefio

Nota. los afiches tendran en la parte inferior un troquelado para que el publico tenga los datos

(teléfono, mail, blog) del Taller Naranja.

Cdémo llevaremos esto a cabo el Volante:

1) Contactar a un disefiador para establecer junto a Cecilia la imagen del afiche (en relacion con
la estética del cartel y el afiche)

2) El disefiador debe realizar bocetos en tamafo 4A

3)Elaborar el contenido en relacion con el publico destinatario

4) Junto con la duefia decidir el volante final

5) Pedir presupuesto y seleccionar un casa de impresion

6) Imprimir 500 volantes

7) Distribuir los volantes manualmente en la Facultad de Bellas Artes. En los espacios de arte y
diseno se dejaran en recepcion para que la gente los agarre.

Nota. los volantes tendran los datos (teléfono, mail, blog) del Taller Naranja. La imagen del

volante, en formato jpg sera el soporte digital para la difusion a través de correo electrénico.

Relacionar

Es importante comenzar a construir vinculos entre Taller Naranja y los con espacios de Arte y
Disefio en La Plata, porque en estos lugares concurren los publicos potenciales del taller. La
manera de construir lazos implica un intercambio, no sélo de publicos sino también de muestras
de artes, circuitos artisticos. Esta accion se llevara a cabo durante los meses de mayo, junio y
julio 2009.

Cdémo llevaremos esto a cabo la difusion virtual:

1)Realizar una investigacion en el ambito local acerca de posibles espacios donde circulen publicos
potenciales para el Taller.

2)Contactar al area de prensa o director de los centros de artes a fin ver la viabilidad la difusion
del Taller a partir de su banco de datos de correos electrénicos.

3)Proponer que desde el banco de datos que tiene Cecilia Codoni también se difundiran las
actividades que realiza ese centro o espacio de arte.

4) Instalar en la computadora de ese centro o espacio de arte que tome esta propuesta, la
imagen jpg o mandarla por correo electrénico.

5)Difundir desde los contactos de Cecilia Codoni, las actividades del Taller Naranja y la de los

centros culturales.



Cartel Afiche y

volante

Relacionar y
difusion virtual

Diciembre

Enero

Febrero

Marzo

Abril

Mayo

Calendario

Junio

Julio

Agosto

2
O S
D B
Q. g
a3
g 3
a2

Contactar al disenador,
elaborar bocetos.

Definir el final, imprimir

en vinilo.

Colocar en el frente.

Contactar al disefiador,
elaborar bocetos y el
contenido.

Definir el final, imprimir .

Pegar afiches y repartir
los volantes.

Cada afiche en laser
color A3 $6
100 afiches $600

Letras Vinilo $50

Volante a color 500 $
300

Definir el final de volante
en JPG

Investigacion acerca de
lugares estratégicos.

Contactar a los
responsables de prensa
de cada lugar para
realizar la propuesta.

Etapa de difusion vitual
de Taller Naranja y los
centros culturales

Para la difusidn virtual
solo hace falta una buena
computadora, tener
internet o dirigirse a un
ciber.




